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Plazalatogatasi szokasok Magyarorszagon -kutatasi eredmények - 2026 Q1*

2025-ben 1j, orszagos kutatast inditottunk a magyar lakossag plazalatogatasi szokasainak feltarasara. Jelen
publikacié ennek az adatfelvételnek az els6 eredményeit mutatja be. A kutatas sordn 6sszesen 55 magyarorszagi
bevasarlokozpont latogatottsagat és a latogatasi mintazatokat vizsgaltuk.

A valaszad6k 85%-a nyilatkozott tigy, hogy valamilyen gyakorisaggal latogat bevasarlékézpontokat. Becsléseink
szerint a budapesti plazakat kb. 1,8 milli6, mig a vidéki plazakat tobb, mint 3.5 millié f6 latogatja havonta. A
plazalatogatas kiilonosen a fiatalabb korosztalyok korében jellemzé: az 50 év alattiak 87%-a jar plazaba, mig az
50 év felettiek korében ez az arany 82%. A nagyobb varosokban él6k korében nem meglepé médon szintén
magasabb a latogatottsag, ugyanakkor nemek szerint nem mutathatd ki jelentds kiilonbség a plazaba jaras
gyakorisagaban.

A legnagyobb havi latogatészammal rendelkezd bevasarlokozpontok kozé tartozik az ALLEE, az Arkad
bevasarlékozpont, a Corvin Plaza, a KOKI Terminal és a Westend City Center. Emellett kiemelend a Stop Shop
halézat is, amely tobb telepiilésen miikddtet bevasarlokozpontokat, és dsszesitett szinten jelentds forgalmat
general. Bar a vidéki plazak nem érik el a legnagyobb budapesti plazak latogatéinak szamait, azonban néhany
plaza, mint az Arkad Pécs vagy a Miskolc Plaza, a kozepes méretii budapesti plazakhoz hasonlé eredményeket
hoz.

A plazalatogatas f6 motivacioi koziil kiemelkedik az élelmiszer- és napi bevasarlas, valamint a célzott vasarlas,
amelyek a valaszadok mintegy 60%-anal jelennek meg. A szabadidds és egyéb funkciok - mint a mozizas,
ligyintézés vagy étkezés - koriilbeliil 25%-os aranyban fordulnak elé.

A nemek kozotti kiillonbségek elsGsorban a tevékenységek tipusaban jelennek meg: a vasarlas és étkezés inkabb
a ndkre jellemz6, mig a mozildtogatds a férfiak kérében gyakoribb. A mozizas kiillondsen a 18-39 éves
korosztalyban kiemelkedd. Az ligyintézés, az étkezés és a barati taldlkozodk is inkabb a fiatalabb generaciékhoz
kothet6k.

A plazaban eltoltott id6 tekintetében szintén megfigyelhetk kiilonbségek. A ndk jellemzéen hosszabb idét,
gyakran egy 6ranal tobbet toltenek a bevasarlokézpontokban, mig a férfiak esetében a 30-60 perces tartézkodas
a leggyakoribb. Osszességében azonban a teljes mintdban a 30-60 perc kozotti latogatds tekinthetd a
legtipikusabbnak.

Az id6zités szempontjabol a délutdni plazalatogatds dominal. Ugyanakkor a n6k a férfiakhoz képest nagyobb
aranyban latogatjak a plazakat délel6tt, mig a férfiak inkabb az esti 6rakban tesznek igy. Korcsoportok szerint az
id6sebbek inkdbb a délelétti idészakot preferaljak, mig a fiatalabbak korében a délutani és esti latogatas
jellemzdbb.

A kutatas elsé eredményei azt mutatjak, hogy a bevasarlékézpontok tovabbra is fontos szerepet toltenek be a
magyar lakossag mindennapi életében: egyszerre szolgalnak kereskedelmi, szolgaltatasi és k6zosségi térként.

*Az adatfelvétel 2000 f6s mintdan, online kérddives (CAWI) modszerrel tortént. A minta reprezentalja a magyar lakossagot
nem, Kor, telepiiléstipus és iskolazottsag szerint, igy az eredmények altalanosithatok orszagos szinten. Az alacsonyabb
elemszamok miatt a vidéki latogatdszam meghatarozasa a Pest megyei mintazatok figyelembevételével tortént.



