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Bevezetés

Az Outdoor Full Power — mint neve is mutatja - outdoor tervezést segitd program. A
program célja egy olyan eszkozt adni, mely a megfeleld tervezési paraméterek megadasa
mellett lehet6vé teszi egy optimalis kampanyterv elérését, és a kampany hatékonysaganak
kiértékelését a kulonféle kampanymutatokon keresztil. A kampanyok eredményeit

térképeken, tablazatokban és grafikonon kisérhetjik figyelemmel.

A szoftver egyik legfontosabb tulajdonsaga a rugalmassaga, mely lehet6vé teszi a
felhasznalé szamara a kllonféle elemzéseket, terveket, ezek elmentését és ismételt

felhasznalasat.

A szoftver alapjaul szolgalé adatok

A program harom adatbazisbdl épitkezik:

1) Emberek utazasi szokasainak adatbazisa: 30 000 ember részletes demografiai
adataibdl valamint rendszeres és nem rendszeres Gtjaibdl all.

2) Kozterlleti hirdetéeszk6zok adatbazisa: tobb mint 40 000 sztenderd méret(
kozterlleti hirdet6eszkoz adatbazisa, részletes paraméterekkel.

3) A hirdet6eszk6zok emberekkel valdé kontaktusainak adatbazisa: az O6sszes

hirdet6eszktznek az 6sszes emberrel vald sulyozott potencialis kontaktusaival.

I) Adatok felvétele
1. Utazasi szokdsok

A kampany altal Iétrehozott elérés (Reach, Effektiv Reach) elGallitasahoz tudnunk kell, hogy
egy személy mely tablakat latja az adott id6szak alatt, hogy a kilonb6z6 tablaknal képz6dé

kontaktusait egy személyre tudjuk 6sszegezni. Ezt csak egyéni interjukkal lehet felmérni.

2. Feliiletjellemzbk felmérése

Az (j felUletek felmérésére és a meglévik adatainak frissitésére helyszini adatfelvétellel,

évente két alkalommal keril sor, mely soran vizsgaljuk, hogy
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) mely fellletek jellemzdi valtoztak meg
) milyen (j felliletek vannak
) mely fellletek szlintek meg

A felvett adatok mindegyike rendelkezésre all az 6sszes felliletre, ezeket hasznaljuk fel a

sulyképzési folyamat soran.

3. Feliiletsulyozasi eljaras

A fellletsulyozasi eljaras soran alakulnak ki azok az egyltthatdok, amelyekkel az egyes
tablak a kontaktusképzési folyamatban részt vesznek. A sllyképzés nem egyetlen értékkel
torténik. A kontaktusadatbazisban szerepl6 értékek egyfeldl az utazasi adatbazis bizonyos
tényezGinek, masrészt a tablak sajatossagainak ereddjeként allnak el6. Az utazasi szokasok

adatbazisanak oldalan figyelembe vessziik a kdvetkez0 tényezlOket:

. szezonalis hatas (téli suly, nyari suly, atlag saly);

. kozlekedés maddja (gyalogos, autds, tomegkozlekedési suly).

A fellletsulyok kialakitasanal az egyedi kontaktusok mértékét (a kreativon és a személy

szubjektuman kivil) a kovetkezd, egymastdl fliggetlennek tekintett tényezdk befolyasoljak:

. fellletpozicid: a fellletpozicid a tablanak a koézleked6hoz viszonyitott helyzetét
jelenti (sz6g, tavolsag, magassag, felliletnagysag, eszkoztipus);

. megvilagitottsag: a felllet megvilagitottsaganak mértéke, ideje, maodja;

. takards: a fellilet lathatdsagat akadalyozd tényezOk a takard objektum jellegétol
(fa, oszlop, épllet, jarmlivek, emberek, egyéb) a takaras mértékén keresztil a
takaras id6szakossagaig (pl. lombtakaras nyaron);

o figyelemelvonds: a fellilet kornyezetében lathatd mas tablak, figyelemfelkelt6

objektumok.

Alapos és kifinomult hattérkutatasok eredményeként alakult ki az egyes szempontokhoz a
legmegfelel6bb egyiltthatdkat rendel6 sulyozdsi egyenlet. A sulyokat kontaktustipusok
szerint allitjuk el6. Hétféle kontaktustipussal, ennek megfeleléen hétféle sullyal szamolunk

felUletenként:
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1. gyalogos - utcan
2. gyalogos - metrdban
3. gyalogos - indoor helyszinen
4, gyalogos - parkoléban
5. gyalogos - megalléban
6. autos — utcan
7. autés - parkoléban
A kontaktustipusonkénti suly harom f6 tényezd szorzataként all eld:
. a minden kontaktustipusra hatd kozos sulyrész (alapsuly);
. a felllettipus sulya (szorzétényezdje);
. az adott kontaktustipusra vonatkozo kérdések szorzoibdl eldalld sulyszorzat.

II) Tervezo- és optimalizalo szoftver

Az Outdoor Full Power kozterlleti tervezést segité program. A program a megfeleld
tervezési paraméterek megaddsa mellett lehetdvé teszi - mind manualisan, mind
automatikusan - egy optimalis terv elérését, a kampany hatékonysaganak kiértékelését a
médiatervezésben elfogadott és széles kdorben hasznalt kampanymutatékon (GRP, CPT stb.)
keresztlil. A kampanyok eredményeit térképeken, tablazatokban és grafikonon tekinthetjik

at.

A fellletszintl kampanytervezés els6 |épése az el6valogatas bettltése. Itt lehet a tobb mint
40 000 tablabdl kivalasztani azt a fellletdllomanyt, amelyre terveziink (pl. szabad
felilethelyek). A tervezésnek két moddja lehetséges: a manudlis tervezés és az

optimalizalas.

1. Manualis tervezés

A manualis tervezés lényege, hogy a tervez6 maga valasztja be a kampanyba a
plakathelyeket (akar egyesével), és igy tervezés kozben is figyelemmel tudja kisérni a

kampanymutatdk valtozasait.
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A  kampany alapvetd paramétereinek (célcsoport, plakatcsoport, effektiv reach,
kampanyhossz, varosok) beadllitasa utan elkezdhetjik a manualis tervezést. Lehetiség van
tavolsagfigyelés bedllitasara is: ilyenkor a program figyelmeztet, ha egymashoz tul kozel
esO plakatokat valasztanank ki.

A munkaablak két oszlopban jeleniti meg a széba johetd, illetve a kampanyba mar
bevalasztott plakatokat. Természetesen nem csak egyesével mozgathatjuk a plakatokat,
hanem az elérheté plakatok oldalan szliréssel megadhatjuk, hogy a szoftver mely

feltételeknek megfelel6 plakatokat tegye be a kampanyba.

A program az eredményeket tobb formaban is kozli:

. plakatlista, amely mutatja a kivalasztott plakatok adatait és jellemzGit
. a kampany mutatéit tartalmazé tablazat (reach&frequency adatokkal)
. térképes megjelenités

2. Optimalizalas

Az optimalizaldas menlpont hasznalataval az altalunk megadott korlatok (pl. kéltség vagy
plakatszam, parhuzamosan tobb korlat is megadhatod) alapjan az OFP maga készit optimalis

kampanyt a bevonhato felliletek szelektaldsaval.

A tervezés ebben a menlpontban is a szokasos paraméterek megadasaval kezdddik. A
varosonkénti korlatok haszndlatdval tudjuk optimalizalni a régids vagy varosi kampanyokat.
Az orszagos korlatoknal megadhatunk egy vagy tobb keretfeltételt (pl. elértek szama,
koltség vagy plakatszam), és a program addig valogatja a plakatokat, amig az elkészilt
kampany minden keretfeltételt nem teljesit.

A kampany eredményeit ugyanugy jeleniti meg a szoftver, mint manualis tervezésnél. Ezen
felll megmutatja azt a Iépéssort, ahogy a plakatokat egyesével bevette a kampanyba (log),
illetve grafikonon jeleniti meg az orszagos és a varosonkénti reach és effektiv reach

eredményeket.
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3. A programban hasznalt mutatok definicidi

Plakatszam: A kampanylistaban szerepl6 felliletek szama.

Koltség: A kampanykoltségek 6sszege.

GI (Gross Impression): A célcsoport tagjai kozll egyittesen azok, akiket a kampany
elért, osszesen hany kontaktust képeztek a kampanyban szerepl6 plakatokkal: Osszes
kontaktus a célcsoportban.

ReachN: Elért személyek szama a célcsoportban. Mindazok, akik legalabb egy plakattal
legalabb egy kontaktust képeztek.

Reach%: A célcsoporthoz tartozd elért személyek aranya a célcsoport egészéhez
viszonyitva: ReachN / célcsoport szamossaga.

GRP% (Gross Rating Point): A célcsoporthoz tartozoé kontaktusok aranya a célcsoport
egészéhez viszonyitva: GI / célcsoport szamossaga.

OTS (Opportunity To See): A célcsoporthoz tartozé elért emberek atlagos
kontaktusszdama: GI /ReachN.

CPT (Cost Per Thousand): Ezer ember elérésének koltsége: Koltség / ReachN x 1000.
CPP (Cost Per Point): Egy GRP pont elérésének a koltsége: Koltség /GRP%.

Affinitas: A célcsoport alul- vagy felllreprezentaltsagat mutatja meg az 6sszes elért ember

k6zott: Reach% (célcsoport) / Reach% (teljes népesség).

Effektiv GI (Gross Impression): A célcsoport effektiven (x alkalommal) elért tagjai altal
a kampany plakatjaival képzett 6sszes kontaktus.

Effektiv ReachN: Effektiv elért személyek szdma a célcsoportban. Mindazok, akik legalabb
egy plakattal legaldbb x kontaktust képeztek (ahol x egynél nagyobb egész szam).

Effektiv Reach%: A célcsoporthoz tartozd effektiv elért személyek ardnya a célcsoport
egészéhez viszonyitva: Effektiv ReachN / célcsoport szdmossaga.

Effektiv GRP% (Gross Rating Point): A célcsoport effektiv elért tagjai Osszes
kontaktusainak ardnya a célcsoport egészéhez viszonyitva: Effektiv GI / célcsoport
szamossaga.

Effektiv OTS (Opportunity To See): A célcsoporthoz tartoz6 effektiv elért emberek
atlagos kontaktusszama: Effektiv GI / Effektiv ReachN.

Effektiv CPT (Cost Per Thousand): Ezer effektiv elért ember elérésének koéltsége:
Koltség / Effektiv ReachN x 1000.
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Effektiv CPP (Cost Per Point): Egy Effektiv GRP pont elérésének a koltsége:
Koltség / Effektiv GRP%.
Effektiv Affinitas: A célcsoport alul- vagy fellilreprezentaltsagat mutatja meg az effektiv

elért emberek kozott: Effektiv Reach% (célcsoport) / Effektiv Reach% (teljes népesség).




