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Utdlagos hatasmérés

tajékoztato

Az utdlagos hatékonysdgmérés a professzionadlis médiatervezd szoftverek nélkildzhetetlen
kiegészitéje, amely lehet6séget nyujt a tervezett kampanyok eredményeinek utdlagos
vizsgalatara, visszaigazolasara. A kampanyhatékonysag-mérés sok hasznos informacioval
szolgal ugy a kreativ tartalomnak a célcsoporthoz vald eljutasardl (a kozvetit6 médium
hatékonysagardl), mint arrél, hogy tartalom maga a befogadokban milyen benyomasokat
keltett; ezeket pedig a kilonb6z6 impresszidk legalapvet6bb tulajdonsagai mentén mutatja

meg.

Adatfelvétel

Az adatfelvétel minden hoénapban akdr 132 kampdny mérését is lehetévé teszi. A
tapasztalat alapjan az online kérdé6ivek valaszadéi hajlanddésaga a maximum 20-25 perces
kérdbivhosszak esetében mondhaté hatékonynak (az ennél hosszabb interjuid6 esetében
gyakoribb a kérdé6iv kitoltésének a félbehagyasa), igy a beérkezett kampanyokat, a
mennyiségtol fliggben, kettéd vagy harom (egyezd szerkezet(i, ugyanugy kvotazott) mintan
mérjik. Egy mintdaban 44 kampany mérésére van lehet6ség, ezzel biztositva a sikeres
interjuk szamat. Ebbdl kovetkezik, hogy egy hénapban akar 3000 valaszadd

megkérdezésére is sor keriilhet (3x1 000 f6s mintan).

A mintavétel és a kérdGiv lehetové teszi online, tévé, print valamint radidos kampanyok

mérését is.

A kérdbiv

A kérd6iv a kreativ utdétesztek nemzetkodzi sztenderdjeit koveti, a hagyomanyos
hatékonysag-mérési kérdésekbdl all. Az 1. (észlelés) és 2. (azonositds) kérdésekhez a
valaszado a kreativ olyan variansat kapja, melyrél a hirdet6 neve és a markajelzés el lett
tavolitva, a 3. (tetszés) és 4. (aktivizalas) kérdéseknél azonban mar az eredeti,

modositatlan kreativ tartalmat értékeli.
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A kérdések az alabbiak (a kulénb6z6 médiumok esetében a megfogalmazas értelemszer(ien

ettdl eltérd; ezt igyekeztliink zaréjelben jelezni).

1. Latta (hallotta) mar ezt a plakatot (bejatszast), vagy ha tébb is lathato, legalabb egyet
latott a plakatok kéziil?

2. A képen (bejatszasban) letakartunk egy szot (a marka, termék vagy cég nevét). Kérem,

probaljon meg visszaemlékezni, hogy mi az a szo, amit letakartunk!
3. Tetszik Onnek a kép (bejatszds)?

4. A kép (bejatszas) alapjan szivesen megvasarolna a terméket, vagy igénybe venné a
szolgaltatast?

A négy kérdés sematikus megjelenitése egy kampany hatdsmechanizmusanak a fogyasztdk
figyelmének felkeltésétdl kezdve a marka illetve termék megismertetésén, és ahhoz egy
pozitiv (vizuadlis, audiovizualis, kognitiv - pl. humoros - vagy egyéb) élmény kapcsolasan
keresztil egészen a fogyasztasra 0sztonzésig. A kérdések, illetve az azok alapjan kialakitott
mutatoszamok kilon-kalon vizsgaljak, mely lépések mentén milyen eredményes az adott

kampany.
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A minta ésszetétele, a mintavétel
Minden kreativ mérése atlagosan 1 000 f6s mintan torténik Magyarorszag 15-69 éves

lakossagan. A minta reprezentativ nem, korcsoport és teleplléstipus szerint.

A mintavétel online térténik CAWI (computer assisted web interviewing) modszerrel; erre a

folyamatosan novekvl hazai internet-penetracié béven lehetdséget ad.

A mintavételi mddszer kilénésen hatékony a hirdeték szempontjabdl altalaban legfontosabb
(kozépkord, nagyobb vasarlderejli, gazdasagilag aktivabb, magasabb tarsadalmi statusu)

rétegek egyszerl elérése szempontjabal.

G’ est

Creative-test by OH Monitoring



