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Miert készult ez az anyag?

. Mint ismeretes, a nemzetkdzi koronavirus-jarvany hatasara Magyarorszagon 2020. Ill. 11-étél veszélyhelyzet, 2020. IIl.
28-atél pedig kijarasi korlatozas lépett életbe. A jarvany és az megelbzésére illetve leklizdésére tett intézkedések

egylttes hatasaként vilagszerte csaknem minden szektort érintdé gazdasagi recessziora kell szamitani.
. A gazdasagi valsag hatasaként a hirdetok minden médiafellleten csbkkentették reklamkéltéseiket.

. Kbzbs érdeklnk, hogy elkerlljik a panikot és vilagosan lassuk, mivel is allunk szemben. A helyzet megértését csak
empirikus adatok alapjan tartjuk elképzelhetének.

. Ennek megfeleléen a Scores Group mindent megtesz annak érdekében, hogy tényekkel és adatokkal segitse partnereit
a kialakult helyzetben.

. Az Osszeallitas azért készult, hogy felvazoljuk, az adatok alapjan mit lehet mar most tudni és mi varhaté a kozteruleti
piacon a kbzeljovében.

. Az elsbdleges cél most, hogy a kozterlleti reklampiac és az azzal foglalkoz6 szakemberek, déntéshozdk a kutatas

tertletén megbizhat6 és zavartalan, folyamatos adatszolgaltatas alapjan tudjanak dolgozni a tovabbiakban is.
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Mire alapozunk?

A tovabbiakban ko6zolt adatok harom forrasboél szarmaznak:

1. A Scores Group sajat, nagymintas online 6nkitéltds kutatdsa* a megvaltozott helyzetrél, az emberek viselkedésérdl,
az 6nkéntes karantén és a kijarasi korlatozas betartasarol.
2. Korabbi kozteruleti kozonségmereési (OFP) eredmények.

3. Korabbi és a legfrissebb hatasmérési adatok.

Megjegyzések:

1. Cikk a kutatasbal itt.

2. Ahogy az majd a tovabbiakban az adatokbdl is latszik, nem csdkkent drasztikus meértékben az out of home tartézkodasok szama, mégis
a kialakult helyzetre tekintettel gy dontéttink, hogy elhalasztjuk az OFP Utadatbazis adatfelvétel idén tavaszra tervezett hullamat annak
érdekében, hogy a korabban elképzelhetetlen helyzet a késdbbiekben ne okozzon csekély torzulast se az OFP eredményekben.

3. Folyamatosan monitorozzuk a hatasmérési adatokat, annak érdekében, hogy pontos képet lasunk a piac mozgasardl és a kampanyok

hatékonysagarol. Amennyiben jelentds adatvaltozasokat tapasztalunk azt azonnal jelezzik, tigyfeleink és partnereink felé.

Forras: ELTE PPK — ZRI — Scores Group nagymintas orszagos reprezentativ felmérés a koronavirus jarvanyrol, SCAORES fO"gh" 5
or Cooperarive

2020. 03.27-04.07. (N=6 400 f6) GRUVUP researches


https://index.hu/gazdasag/2020/04/15/zri_zavecz_felmeres_koronavirus_jarvany_penzugyi_gazdasagi_hatasok_penz_negativ_kovetkezmenyek

FObb megallapitasok

« A kijarasi korlatozasok ellenére az emberek els6pro tobbsége tovabbra is kijar az utcara: 85% legalabb
hetente egyszer elmegy munkaba vagy bevasarolni, ezért talalkozik outdoor hirdetésekkel.

« Jelenleg kisebb a kdzterlleti piacon érzékelt reklamzaj, ez kedvez a most futd kdztertleti kampanyoknak.

« A tévé és az online tartalomfogyasztas nagyon feler6s6dott; ez a hatasmérésben kedvezd azoknak a
kbzterlleti kampanyoknak, amelyek tévés vagy online labon is futottak, ezekben az esetekben olykor még
emelkedés is el6fordulhat a mutatékban.

«  Mivel sokan ritkabban jarnak el otthonrdl, a kisebb kontaktusszam miatt az elérés varhat6an lassabban éplil
fel a szokasosnal. Feleannyi kontaktussal kalkulalva megallapithatd, hogy a hénap végére igy is eléri a
szokasosan varhato értékek atlagosan 93%-at.

- Osszességében felllletszam-emeléssel a mostani helyzetben is kénnyen lehet névelni a RCH eredményeket.
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1. Out of home aktivitas a jarvany idején
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A valaszadok 85 szazaléka eljar az otthonabdl legalabb
heti egy alkalommal. Legtébben vasarolni jarnak, de 49
szazalék dolgozni is elmegy.

Ugyanakkor aki teheti, valoban igyekszik visszafogni a hazon
Kival toltott id6t: hetente 6tszér csak a valaszadok 17
szazaléka jar el dolgozni.

Lathato, hogy a tébbség rendszeresen eljar az otthonabdl
valamilyen okbdl, ugyanakkor 6sszességében a
korabbinal kevesebb alkalommal Iépnek ki az utcara az
emberek.

A munkaerd-piacon aktivaknak 74 szazaléka heti szinten
elhagyta az otthonat munkavégzés miatt.

Ez a kdzterlleti reklampiac szempontjabdl azt jelenti, hogy
az elérheto emberek szama nem csOkken drasztikus
mértékben, ugyanakkor a létesitheto kontaktusok szama
érdemben mérséklodhet.

Pontosan ilyen helyzetre vonatkozo kutatasunk a
korabbiakban nem volt. A fenti szituaciot leginkabb a 14
napos kampanyokhoz tudnank hasonlitani, amelyek
hasonlé szamu emberrel a 30 napos kampanyoknal
|lényegesen kevesebb dsszesitett kontaktust Iétesithetnek,
de a kampanyok felépullése valamint a 8+ elérés szinte
minden kampany esetében a 14 nap alatt is teljesdul.

Forras: ELTE PPK — ZRI — Scores Group nagymintas orszagos reprezentativ felmérés a koronavirus jarvanyrol, SCARES Solvtion
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2. CL kampanyok vizsgalata Gl szempontjabdl
(teljes népesseq)

* A Gl és a Gl alapu mutatdk felépulése
a kampanyidészak soran
természetesen nagyjabdl linearis.
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Forras: Scores Group kozterlleti k6zénségmérés (OFP), SCAORE ?oluﬁon _
2019-2020. (utazasi szokasok: N=30 000 f6, tablaallomany: N=45 000 felilet) GROUP R‘;'s:::’cli"‘::"""e
A kampanyok felépuilését vizsgalé OFP-elemzésben tipikusnak nevezhetd 100, 300 és 600 darabos mintakampanyokat vizsgaltunk.



2. CL kampanyok vizsgalata RCH szempontjabdl
(RCH%, teljes népesséq)

» 600 darabos CL kampany esetében a 14. napig az 60%
eléréseknek atlagosan 96%-a megtoérténik.

» 300 darabos kampany esetén ez az arany 90%, 100 50%
darabosnal pedig 92%.

« Ez atlagosan 93%-0s elérést jelent a 14. napra. 43%
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Forras: Scores Group kozterlleti k6zénségmérés (OFP), SCAORES ?olufion _
2019-2020. (utazasi szokasok: N=30 000 6, tablaallomany: N=45 000 felllet) GROUP R‘:s:::’j‘i':""e
A kampanyok felépuilését vizsgalé OFP-elemzésben tipikusnak nevezhetd 100, 300 és 600 darabos mintakampanyokat vizsgaltunk.



2. BB kampanyok vizsgalata Gl szempontjabdl
(teljes népesseq)
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2019-2020. (utazasi szokasok: N=30 000 6, tablaallomany: N=45 000 feliilet) GROUP . ooperative

A kampanyok felépuilését vizsgalé OFP-elemzésben tipikusnak nevezhetd 100, 300 és 600 darabos mintakampanyokat vizsgaltunk.



2. BB kampanyok vizsgalata RCH szempontjabdl

(RCH%, teljes népesséq)

» 600 darabos BB kampany esetében a 14. napig az
eléréseknek atlagosan 89%-a megtoérténik.

* 300 darabos kampany esetén ez az arany 95%, 100
darabosnal pedig 96%.

« Ez atlagosan 93%-0s elérést jelent a 14. napra.

» Vagyis, ha most ugyan kevésbé is mennek ki az
emberek az utcara, a 30 nap alatt varhat6 elérések
93%-a akkor is felépll 14 nap alatt.

« A feliiletszam-emeléssel komolyabb elorelépést
lehet elérni a vizsgalt mutatészamok alakulasaban,
mint a kampanyhossz névelésével: a nagyobb
elemszamu kampanyok sokszor mar két hét utan
jobban teljesitettek, mint a kisebb fellletallomanyon
futdk 30 nap alatt.
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Forras: Scores Group kdzteruleti k6zénségmérés (OFP),

2019-2020. (utazasi szokasok: N=30 000 6, tablaallomany: N=45 000 felllet)
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A kampanyok felépuilését vizsgalé OFP-elemzésben tipikusnak nevezhetd 100, 300 és 600 darabos mintakampanyokat vizsgaltunk.



3. 14 és 30 napos CL kampanyok hatasmérési adatai

» A hatasmérési adatok is alatamasztjak, hogy a kéthetes kampanyok elérési eredményei megkdzelitik a 30 naposakeéit.

« Erdemi kildnbség az azonositasi mutatokban jelentkezik: a nagyobb volumen( kihelyezés jobban segiti a markatudat

kialakulasat.
Eszlelés % Azonositas %
14 napos kampanyok  ® 30 napos kampanyok 14 napos kampanyok  ®30 napos kampanyok
100% 100%
90% 90%
80% 80%
70% 70%
60% 60%
50% 50% 48%
o 28% 28% 29% 23 o 28% il m
30% 200 23% 249 <°7° 25% 30% 26% 25% 26% 55%
20% I 20%
10% l l l 10%
0% b— 0% b—
50-149 db 150-249 db 250-399db 400 db és felette 50-149 db 150-249 db 250-399db 400 db és felette
Forras: Scores Group kozteruleti kampany hatasmérés (C-Test) SCQRE Saluticn
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3. 14 és 30 napos BB kampanyok hatasmérési adatai

« A billboard kampanyok észlelési mutatdinak atlagértékei a darabszam kategoriak tekintetében hasonlé tendenciat mutatnak a
citylight kampanyokéval.

« Ezen fellleteknél a kéthetes és a 30 napos kampanyok azonositasi atlagai 6sszhangban vannak. A megkérdezettek két hét
utan kvazi ugyanolyan aranyban tudjak felismerni az adott terméket, hirdet6t.

Eszlelés % Azonositas %
14 napos kampanyok  ® 30 napos kampanyok 14 napos kampanyok  ®30 napos kampanyok
100% 100%
90% 90%
80% 80%
70% 70%
60% 60% 56% 5596 °8% 56% 29%57%
50% 41% 2oy A% - 45% 50% 43%
40% 5% 37% 40% 34%
30% | 27 30%
20% 20%
10% 10%
0% &= 0% &=
50-149 db 150-249 db 250-399db 400 db és felette 50-149 db 150-249 db 250-399db 400 db és felette
Forras: Scores Group kdzterileti kampany hatasmérés (C-Test), 2017.04. - 2020.02 . (N=35 000 f6) SCQRE Saluticn
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3. A koronavirusos idészak hatasa az Eszlelés mutatora (telies minta)

Eszlelés (atlag %)*

50%
» A fenti kutatasi adatokat tamasztja ala, hogy az abran
lathatd észlelési mutatd havi atlagértéke
szignifikansan nem csotkkent az elmult félév havi 40%
atlagaitol. 36%
32% 32% 33% 32%

« A trendadatokon a magas karacsonyi reklamzaj is
latszik (november: 28%, december: 32%). 30% 28%

* A kozterlleti kampanyok hatasmérési eredményeket
kevésbé csokkenti a jelenlegi helyzet, mint azt elsére
gondolnank.
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*Forras: Scores Group kézteruleti kampany hatasmérés 2020.03. (N=1 000 f6). SCQRE Saluticn

p , ; . ) ) o , / o for Cooperative
A hatasmérésben adott hénapban mért 6sszes kampany észlelési eredményeinek egyszer( atlaga. GRUVUP researches



