MRSZ Barométer
— A valsag hatasai a reklamiparban

A Magyar Reklamszdvetség és a Scores Group iparagi kutatasa

Adatfelvétel:
* elsé lekerdezés 2020. majus

* masodik lekérdezés: 2020. augusztus-szeptember
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KUTATAS A VALSAG HATASAIROL A Reklamszivetség

REKLAMIPARBAN 01 ELOZMENYEK

A vilagméret( koronavirus-jarvany hatasara Magyarorszagon 2020. Ill. 11-étél VI. 18-aig veszélyhelyzet, 2020. IIl.
28-atol V. 4-éig illetve V. 18-aig pedig kijarasi korlatozas volt érvényben. 2020. szeptember 1-t6l a hatarok

< 2 lezarasara kerilt sor. Hazankban jelenleg is jarvanyugyi készlltség van érvényben. A jarvany és a megel6zésére,
02 A KUTATASROL illetve leklizdésére életbe |épett iJntézkegésék egyétt?s/ hatésakéngt vilégszert;’ csakneJm minyden szektgort érinté
A Magyar Reklamszdvetség és a Scores Group kutatéintézet gazdasagi recesszionak vagyunk tanui. A reklamkoltések visszafogasa, a tervezett kampanyok elhalasztasa vagy
kérdsives felmérést készitett az MRSZ tagszervezetei és lemondasa mar marciusban tapasztalhato volt a reklampiacon — médiatipustdl fliggetlenil. Az azéta eltelt bé
tarsszdvetségei, azok tagjai, mint az ipardg meghatarozé negyedévhez hasonlot rég nem latott a kommunikacios szakma.

szerepldinek korében azzal a céllal, hogy felmérje a koronavirus
okozta valsag hatasat a kommunikaciés szakmara és annak
bevételeire, valamint megismerje a piac jovobeli kilatasait, az iparag
szereplGinek javaslatait. Arra kértlik a szektorban dolgozé cégek
felelds vezetdit, hogy toltsék ki online kutatasunk kérddivét. Olyan
vezetok valaszait gyQjtottik dssze, akik ralatassal birnak nemcsak a
sajat céglik, de a szegmens pénzligyi, munkaerdpiaci jovoképére is.

03 RENDSZERESSEG

Az MRSZ Barométer egy kutatas sorozat:
els6 adatfelvétele 2020. aprilis végén és
majus elején, az aktualis adatfelvétel 2020
augusztusaban és szeptember elején

Jellemzé a helyzet komolysagara és a szakma Gsszetartasara, hogy zajlott.

a majusi adatfelvétel rovid ideje alatt 386 cégvezetd toltotte ki a
kérdodivet (ebbdl 112-en az Osszes kérdésre valaszt adtak). A
valaszadasi kedv alig csokkent a szeptemberi hullamban, amikor
359 cégvezetd vallalkozott a kérddiv kitoltésére (ebbdl 93-an az
Osszes kérdést megvalaszoltak). Az aldbbiakban az ¢ valaszaikon
alapuld kutatasi eredményeket kdzoljuk.

A Reklamszovetség a felmérés harmadik
etapjat 2020. november végére tervezi.
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359 valaszadd, cégvezetd toltdtte ki a kerddivet. A A majusi mérésnél még 82% volt a visszaesést prognosztizalok
valaszadok kozel 79 szazalekat MRSZ tagvallalat vagy a aranya, ami szeptemberre mintegy 10 szazalékkal csokkent 73
tarsszovetsegek kepviseldi tettek ki, az egyéb iparagi szazalékra. A szeptember elején zarult masodik lekérdezés soran
szereplok (21%) valaszai is elemzesre keriltek. Minden 10%-kal kevesebben (66%) szamit a bevételek visszaesésére a
médiatipus képviseltette magat, sokféle hirdet6 és szamos sajat cégénél, A piaci szereplék 30%-kal kevesebben szamitanak
igynokseg megtalalhato a kitbltok kozott. A legkulonbszobb 30-50%-os bevétel visszaesésre, a legtobben (20%-kal az el6z6
mérf:cS’ t8bbnyire magyar tulajdonu cégek vannak a mérési adatoknal is tobben) 10-20%-o0s csdkkenést varnak.
mintaban.

KEVESBE FENYEGETO A CSODELJARAS

Tovabbra is szamitani kell cs6deljarasokra: a sajat cég
tekintetében pozitivabb a kép, mint az el6zd kutatasi
hulldamban. A versenytarsarol minden masodik Gigyndkség és
médiatulajdonos elképzelhetdnek tartja, hogy még az idén
cs6dbe megy.

STAGNALAS KOVETKEZHET

A legszlkebb szegmens Uzleti helyzetének romlasi esélye
tovabbra is fennall, de 23%-kal kevesebben — az el6z6
hullam 76%-a helyett a jelenlegi adatok alapjan mindossze
53% — szamolnak ezzel a szcenarioval. Stagnalasra 25%-
kal tobben gondolnak, javulasra a korabbi 4%-hoz képest
10% lat esélyt. A legelkeseritdbbnek az Gigynokségek latjak
a jovot.

VALSAG ELOTTI SZINT: 2021 Q2

A jarvanyhelyzet okozta valsag miatt, a masodik
hullammal is szamolva, a cégvezetok tobbsége mar csak a
2021. masodik negyedéve utani idoszaktol reméli, hogy
teljesitményiiket tekintve a tavaly év végi szintre
sikeriilhet felzarkézniuk. 3 éves tavlatban hasonloan latjak a
helyzetet, mint majusban.
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.. , . E Reklamszovetség
MIT TEHETUNK? — MIT TEHETNEK ERTUNK?

SZABADSAG KIADASA; MUNKAIDO- ES

SRR g AZ INNOVACIO HATTERBE SZORULASA
BERCSOKKENTES

A fejlesztések elhalasztdsa az 6sszes valaszold cég tekintetében mar eddig is
meghaladta az 50%-ot, ez a negativ tendencia a jov6ben is folytatédni latszik.
Ugyanakkor nétt a torolt tevékenységek (fejlesztések, beruhazasok,
marketing, kutatas) ardnya, vagyis azokat a tevékenységeket, amelyeket
korabban csak halasztottak, most t6rolni kényszeriiltek. Az innovacio
visszaszorulasa egy elhtizodo valsag tiinete.

Tovabbra is a kotelezd fizetett szabadsag kiadasa, a és a
munkabér csokkentése a leggyakoribb valsagkezels 1épések.

TOVABBRA IS ALLAMI SEGITSEGET VARNAK

A kormanyzati intézkedésekkel szemben tamasztott elvarasok nem
mutatnak jelent6s elmozdulast az el6z6 kutatasi hulldmhoz képest. A
munkavallaldk fizetésének részleges atvallalasat valaszték aranya
csokkent a legnagyobb mértékben, 60%-rdl 44%-ra. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy ebben a lehetéségben mar kevésbé biznak a
cégvezetbk. A cégek atlaganadl az ligyndkségek részérél joval magasabb
aranyu az igény szinte minden pontban. A jarulékterhek csokkentését
92% varja. Az allami koltések szintjének emelését leginkabb a
médiatulajdonosok (41%) igényelnék.

ELBOCSATASOK MINDEN 5. CEGNEL

Minden 6todik cégnél voltak elbocsatasok: a vallalatok a valsag
kezelésében tovabbra sem tekintenek elsédleges eszkézként a
létszam csokkentésére, ennek ellenére 22% mar élt ezzel a
lehetGséggel. A tovabbiakban csak 12% gondolja, hogy ezt a
megoldast fogja valasztani. A munkabér csokkentését eddig 42%
alkalmazta. A legkevésbé, 11%-ban a hirdetsi szektorban, a
leginkabb, 54%-ban az ligynokségeknél torténtek ilyen intézkedések.
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Mennyien varnak visszaesést a
kommunikacids iparagban?

I. KUTATASI SZAKASZ Il. KUTATASI SZAKASZ
(2020. MAJUS) (2020. SZEPTEMBER)

82% B> W 73%

Az Il. kutatdsi etap (2020. szeptember) alapjan 2020-ra vonatkozdan
a teljes piac egy kicsit pozitivabb. A valaszadék 73 %-a vart
visszaesést a kommunikacids szektorban. Fontos kiemelni, hogy a
kutatas adatfelvétele megelézte a a masodik koronavirus hulldm
berobbanasat.

A kicsit pozitivabb képet arnyalja, hogy szektoronként nagyon nagy
szOras tapasztalhato a visszesés mértékének megbecsiilésében.

Mennyire becsiilik a valaszadék _JME
a visszaesés mértékét? 2 Raktimectiesig

I. KUTATASI SZAKASZ Il. KUTATASI SZAKASZ
(2020. MAJUS) (2020. SZEPTEMBER)

38% > -29%

Az MRSZ Barométer kutatas Il. adatfelvétele (2020. szeptember) alapjan a valaszado (visszaesésre
szamitd) iparagi szerepl6k -29%-ra becsiilik a csokkenés varhatdé atlagos mértékét. A becslés
Osszességében alacsonyabb a majusban prognosztizalt értéknél, de még igy is nagyon jelentds a
vart visszaesés. Az els6é hullamot kdvetS szigoritasok enyhitésével egy visszafogott optimizmus
érz6dik a kutatds masodik fazisaban adott valaszokban, de az iparagi szerepl6k egyetértettek
abban, hogy azok a koltések, amelyeket tordltek, mar biztosan nem folynak vissza a reklamiparba.
Fontos kiemelni, hogy bar 6sszeségében csdkkent a varhato piaci visszaesés mértéke, de ez nem
egységes varakozas. Az oll6 az egyes szektorok kozott még nagyobbra nyilt. Vannak, akik a majusi
prognézishoz képest sokkal borulatébbak (igy az esemény marketing, radids szereplék és a kreativ
tgynokségek), mig vannak, akik kisebb visszaesésre szamitanak.
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Korabban, 2020 majusaban a piaci szerepl6k 74,6 milliardos SHE
csokkenéssel szamoltak az MRSZ Médiatortaban”™ =

MAGYAR

Reklamszovetség

|. kutatasi szakasz (2020. majus) alapjan

1,29% 300

4,61%

A lekérdezés els6 szakaszaban a
megkérdezettek szerint a valsag

m Digitalis - 74,6 milliard HUF kévetkezményeként
m Televizié prognosztizalt visszaesés
osszvolumenre** gyakorolt
itd 41,45% . . ,
= Sajto ° hatasa a 2019-es médiatortahoz
Kozterllet képest
® Rdi6 ebben az évben 74,6***
. millidrdos csokkenést
® Mozi ,
eredményezhet:
2019 Médiatorta - tényadat 2020 Médiatorta - becsiilt adat Eszerint a. 2.0’19-e’s médiatorta
(Millidrd HUF) (Millidrd HUF) 245,08 millidrdrél 2020-ban
170,48 milliardos méretlire
apadhat.

* A médiatorta (digitdlis, televizio, sajto, kézteriilet, radio és mozi) homogén adatokat, s kizarolag a médidndl megjelend net-net hirdetési bevételeket

tartalmazza dtfedések nélkiil teljesen egységes szempontrendszer szerint. (Nincs benne a gydrtdsi kéltség. A barternél csak a nem médiabarter (drubarter)

szerepel.)

https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2019-mrsz-media-es-kommunikacios-torta-es-2020-mrsz-barometer-

**Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban szektorokra és szegmensekre bontva vizsgdlta az MRSZ a :
bevételek csékkenésének vdarhatd mértékét. SCQRES fS:rhg::,r;,emﬁve
**¥* Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak dsszesitése alapjan, a szeletek szerinti sulyozadst is figyelembe véve. GROUP rescarches



https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2019-mrsz-media-es-kommunikacios-torta-es-2020-mrsz-barometer-

2020 szeptemberében kis mértékben javuld, de még mindig
nagyon sotet jovoképpel szamoltak a valaszadok: veleménylk &
szerint az MRSZ Médiatorta 2020-ban 189,48 milliardos méret(re

eshet dssze
Il. kutatasi etap (2020. szeptember) alapjan

[0)
4,61% 1,25% 300

m Digitalis
- 55,6 milliard HUF

m Televizid

" Sajto 41,45%

Kozterilet 16,83%
m Radio

= Moz 26,55%

2019 Médiatorta - tényadat 2020 Médiatorta - becsilt adat
(Millidrd HUF) (Millidrd HUF)

*Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban szektorokra és szegmensekre bontva
vizsgdlta az MRSZ a bevételek csékkenésének vdrhato mértékét.
** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak 6sszesitése alapjan, a szeletek szerinti sulyozdst is figyelembe véve.

Reklamszovetség

A felmérés masodik szakaszaban valtozozas
kdvetkezett be a valaszaddk dsszesitett
véleményében: szerintik a valsag
kovetkezményeként prognosztizalt
visszaesés osszvolumenre* gyakorolt hatasa
a 2019-es médiatortdhoz képest ebben az
évben 55,6** millidrdos csokkenést
eredményezhet:

A 2019-es médiatorta 245,08 milliardrol
2020-ban 189,48 millidardos méretlire
apadhat.

A majusi progndzisban elbre jelezett
mértékhez képest kissé csdkkent a
valaszaddk szerint becsilt visszaesés
mértéke (nem minden médium esetében),
de iparagi szinten még mindig nagyon
jelentds piaci esés varhatd. Az elsé hullamot
kovetd szigoritasok enyhitésével egy
visszafogott optimizmus érzédik a kutatas
masodik fazisaban adott valaszokban, de az
iparagi szerepl6k egyetértettek abban, hogy
azok a kéltések, amelyeket téroltek, mar
biztosan nem folynak vissza a reklamiparba.
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Az elsd adatfelvetel Gsszesitése szerint az MRSZ Kommunikacios B
=

torta™ varhatd zsugoroddasa 2020-ban 161,1 milliard Ft

|. kutatasi szakasz (2020. majus) alapjan

m Médiatorta 1,86% 0,61%

N\ /e

500
m Kreativ-, médialigynokségi szolgdltatds 450
, 400

® Esemény
350
» Adatvezérelt marketing (DM) 300
250
m Marketing kutatas 200
150
m PR 100
50
= Médiatulajdonosoknal jelentkezd, hirdet6k Q

-161,1

felé tovabbhdritott gyartasi koltség
= Ambient

2019 Kommunikacids
torta
tényadat
(Mrd HUF)

milliard HUF

2020 Kommunikacids
torta
becsult adat
(Mrd HUF)

MAGYAR

Reklamszovetség

Az MRSZ a médiatortat is tartalmazé teljes
kommunikacids tortara vetitve is
megvizsgalta a varhato visszaesés
meértékét™* az els6 kutatasi szakaszban:

Az MRSZ Barométer majusi felmérése
alapjan a piaci szerepl6k 2020-ban

a teljes kommunikacios torta varhato
csokkenését a 2019-es bazisévhez képest
161,1*** milliard forintra becsilték: Azaz
az els6 adatfelvétel soran a kutatasban
résztvevok véleménye szerint a
kommunikacios torta a 2019-es 467,96
millidrdrél 2020-ban akar 306,86 milliard
méret(ire is ,aszalédhat”.

* A kommunikdcids torta a net-net kéltéseket tartalmazza dtfedések nélkil. Magdba foglalja a médiatortdt; a kordbbi reklamtorta két szeletét: az
adatvezérelt marketinget (direktmarketing) és az ambientet; valamint ujabb szegmenseket: a kreativ- és médiaiigynékségi szolgdltatdsokat (beleértve az
ligynékségeken dtfuto gydrtdsokat), az eseményeket, az ligyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosokndl

jelentkezd, hirdeték felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltségeket.

**Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a varhatd visszaesés ezért a kutatdsban szektorokra és szegmensekre bontva vizsgdlta az MRSZ a

bevételek csékkenésének varhato mértékét.

*** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak Gsszesitése alapjdn, a szeletek szerinti sulyozdst is figyelembe véve.
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A masodik lekérdezés soran a valaszado iparagi szereplék idén

148,8 milliard Ft-os csokkenéssel szamolnak az MRSZ

Kommunikacids tortaban: a progndzis nem egységes, egyes

szegmensek borulatdbbak

|l. kutatasi szakasz (2020. szeptember) alapjan

m Médiatorta 1,49% 1,86% 0,61%
500
m Kreativ-, médialigynokségi szolgdltatas 450
. E ) 400
semeny 350 - 148,8 millidrd HUF
» Adatvezérelt marketing (DM) 300
250
m Marketing kutatds 200
150
m PR 100
50
m Médiatulajdonosoknal jelentkezd, hirdetdk Q
felé tovabbharitott gyartasi kéltség 2019 Kommunikaciés 2020 Kommunikécios
= Ambient torta torta
tényadat becsult adat
(Mrd HUF) (Mrd HUF)

*Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban szektorokra és szegmensekre bontva
vizsgdlta az MRSZ a bevételek csékkenésének vdarhato mértékét.
** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak 6sszesitése alapjdan, a szeletek szerinti sulyozdst is figyelembe véve.

Reklamszovetség

MAGYAR

Az MRSZ a médiatortat is tartalmazé teljes
kommunikacios tortara vetitve is megvizsgalta
a varhato visszaesés mértékét a masodik
adatfelvétel sordn is*:

Az MRSZ Barométer 2. fazisa (szeptemberi
adatfelvétel) alapjan 2020-ban a teljes
kommunikacios torta varhatod csokkenése a
2019-es bazisévhez képest 148,8** milliard
forint. fgy a legutdbbi felmérés alapjan a
kommunikacids torta (a kutatasban résztvevé
piaci szerepl6k prognozisa alapjan) a 2019-es
467,96 milliardrol 2020-ban 319,16 milliard
méret(ire csokkenhet.

Fontos kiemelni, hogy 0sszeségében cstkkent
a varhato visszaesés mértéke, de ez nem
egységes varakozas. Az oll6 az egyes szektorok
kozott még nagyobbra nyilt. Vannak, akik a
majusi progndézishoz képest sokkal
borulatobbak (igy az esemény marketing,
radios szerepl8k és a kreativ ligyndkségek); mig
vannak, akik kisebb visszaesésre szamitanak.
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Reklamszovetség

#2 Valaszadok Osszetétele

&

SZOVETSEGI TAGSAG
/ SZEKTOR
MEGOSZLAS
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A kitoltok 6tdode az MRSZ-en és a tarsszovetségeken ,kivilrdl” érkezett €
(az elsd és a masodik kutatasi etap valaszaddi kdzott nincs szignifikans kiilonbség) i:i

(=
s
=
= Reklamszovetség

A valaszaddk kétotode MRSZ tagvallalatot képvisel. A tarsszovetségek képvisel6i hasonld aranyban toltotték ki a kérddivet.

SZOVETSEGI TAGSAG MEGOSZLAS! A KUTATASBAN RESZTVEVO TARSSZOVETSEGEK?
(szazalékos megoszlas) (kérddivet kitolt6k valaszai alapjan)
* HEROE
* |AB
* MAKSZ
* MARESZ
* MPRSZ
) V200
* MATESZ
 MEME
* MLE
* MMSZ
29% . MTE

« ORT

H MRSZ tag B MRSZ tarsszovetségi tag e PMSZ

M egyéb iparagi szerepld LNV * POPAI

1: Az On cége: az MRSZ (Magyar Reklamszovetség) tagja, vagy az MRSZ (Magyar Rekldmszovetség) valamely tarsszévetségének tagja, SCORES se'vtion

for Cooperative

vagy e"gyéb ipar agi szerepl6 GROUP
2: Az On cége: az MRSZ (Magyar Reklamszovetség) valamely tarsszovetségének tagja Resemrcties



A hirdet6k, médiatulajdonosok és Gigyndkségek széles spektruma €
képviseltette magat i::

HIRDETOK

bank, pénzintézet
élelmiszer

kereskedelem;
hipermarket

oktatas, képzés

szolgdltatas

telekommunikacio,

energiahordozo,
energiaforras

informatika,
irodatechnika

mez6gazdasag

szépségapolas

-

MEDIATULAJDONOSOK

Internet - Digitalis
Sajtd

Radio

Kozterilet (OOH)
TV

KUTATAST KITOLTOK (szektor és teriilet szerint)

MAGYAR

Reklamszovetség

Y

UGYNOKSEGEK
médialigynokség / médialigynokségi
szolgaltatas
esemény marketing
PR Gigynokség

kreativ Ugynokség / kreativ Uigynokségi
szolgaltatas

digitalis ligynokség

marketing kutatas / média- és marketing
kutatassal foglalkozd cég

DM lgynokség

sales house
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TULNYOMORESZT MAGYAR VALLALATOK AZ
ADATBAZISBAN
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A teljes minta kozel kétharmada hazai
tulajdonu (KKV: 59%, nagyvallalat: 3%,
kozszféra: 4%).

KICSI, KOZEPES ES NAGYVALLALAT EGYENLO
MERTEKBEN SZEREPEL A MINTABAN
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=
= Reklamszovetség
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Sajat szegmensében, a kozvetlen
versenytdrsaival 6sszehasonlitva a valaszadé
hirdet6k kétharmada nagy cégnek szamit. A
médiatulajdonosok és az tigynokségek zomében
kozepesek.

KICSI, KOZEPES ES NAGYSZAMU
FOGLALKOZTATOTTAT ALKALMAZO CEG A
MINTABAN
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A hirdet6k haromnegyede 500 f6nél tébb
munkavallalét foglalkoztato cég. A
médiatulajdonos vallalkozasok egytizede 500 f6nél
tobb, harmada 50-250 foglalkoztatottal
rendelkezik. Az tigynokségek fele 10-49 f6s és csak
2 szazalékuk alkalmaz 500 fénél tobbet.




[~
s
=
= Reklamszovetség

#3 Mire szamitsunk?

VALSAGKILATASOK, VARAKOZASOK
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Pénzlgyi helyzet: 2020. év végetdl nagyon lassu javulas varhaté S HIf:

A jarvany el6tt a cégek tobbsége pozitiv pénziigyi helyzetnek orvendett. Legkedvez6bb helyzetben a hirdet6k vartdk a tavaszt, de a médiatulajdonosok és
Ugynokségek abszolut tobbsége is kedvezd vagy kivald helyzetben volt. A masodik kutatdsi hulldm adataiban f6ként a stabilitas tlkroz6dott erre az idészakra

Reklamszovetség

MAGYAR

visszatekintve. A masodik negyedév pénzligyi helyzete a negativ varakozasoknak megfelel6en alakult, vagyis (sajnos) ez volt a realitds. Az év vége és 2021 eleje
viszont kicsit pozitivabb jov6képet mutat, mint ahogy harom hénappal ezel6tt lattdk a cégvezet6k. Akkor kétharmaduk romldst prognosztizalt a kévetkezd
id&szakra, mig jelenleg megfordult a tendencia, és 46%-kal tobben szamitanak az év végére egy kis javulasra, mint majusban. A hirdet6k inkabb 2021. els6
negyedévére varjadk a fellendilést. A kicsit pozitivabb hozzdallasnak nem csak gazdasagi, hanem alkalmazkoddsi okai is lehetnek; azaz a piaci szerepl6k
megismerték és megtanultak egyitt élni az Uj koriilményekkel
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/2020. harmadik negyedévben? / Varakozasai szerint hogyan alakulnak cégének pénziigyi pozicidi 2020 végére?
/2021. els6 negyedévére?

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



Piaci helyzet: a cégek tébb mint fele kis javulast var 2020 végétdl

Marcius elott a cégek tobbségének a piaci helyzete pozitivan
alakult. J6 vagy kivalé pénziigyi allapotban volt a hirdet6k
kilenctizede, a média héttizede és az ligynokségek kétharmada.

Nehézségekkel e téren 6sszesen 4% kuszkodott a koronavirus valsag
el6tt. A piaci gondokkal kiizdok sora a 2. negyedévre

osszességében kétotodre ugrott fel, az ligynokségek és a média
esetében még magasabbra; tovabba a hirdetok kétotode jelenleg

is rossz piaci helyzetben van.

A piaci helyzet varakozasai mar majusban is pozitivabbak voltak,
mint a pénzligyi helyzetiiké: a piaci szerepl6k tobb mint fele

Reklamszovetség

MAGYAR

tovabbra is, azaz a szeptemberben zarult adatfelvétel alapjan is
javulasra szamit, 33%-kal tobben, mint 2020 majusaban. A
médiatulajdonosok kétharmada is a javulasban bizik. Bar az els6
hullamnal a munkaltaték és munkavallalok is komoly egzisztencialis
kétségbeesésben voltak, most tapasztalhatdé némi megnyugvas a
hazai reklampiacon.
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/2020. harmadik negyedévben? /Varakozasai szerint hogyan alakulnak cégének piaci pozicioi 2020 végére? / 2021 elsé
negyedévére?

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



A cégek munkaerdpiaci helyzetében a masodik-harmadik
negyedév nem jelentett komoly valtozast

Reklamszovetség

MAGYAR

Az el6z6 mérési adatokhoz képest 10 %-kal tobben varnak javulast, de negyediik tovabbra is szamolnak az esetleges |étszamcsdokkentésbdl

fakado romlassal.
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Csokken a romlas valdszinlsége, er6sddik a stagnalasé

Az altalanos lizleti kornyezet romlasanak lehetdsége tovabbra is fennall, de a tavaszi 76% helyett a jelenlegi adatok alapjan ,,mindéssze”
53% szamol ezzel a lehet8séggel. Stagnalasra egyharmad, javulasra 10% lat esélyt. A legelkeserit6bbnek az tGigynokségek latjak a jovot.
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jelent&s mértékd javulasa mértékd javuldsa stagnaldsa jelentés romldsa 6 hdonapig jelent6s romldsa 1 évig
,, , .. Ly I . Lo . .. . Solution
Arra a legsz(ikebb szegmensre vonatkozdan, amelyben cége is mlkodik, kérjluk értékelje, hogy mi a legvaldszinlbb, milyen (zleti SCQRES for Civoporelive

valtozasokra szamit a kdvetkez§ id6szakban a koronavirus-valsag hatasaként? GROVUP Researches



A piaci varakozas tovabbra is a recesszio

Tovabbra is pesszimizmus jellemzi a bevételek alakulasat

A vidlaszadok 66 szazaléka a bevételek visszaesésére szamit a sajat cégénél, 73 szazalékuk a sajat szegmensen belll is. A hirdet6k
helyzetértékelése optimistabb a piac tobbi szerepléjéhez képest, 47% var visszaesést a cégénél, a szegmensen belll pedig 69% egyaltaldan nem
szamol ezzel a tényez6vel. Ugyan a tobbi szerepld kétharmada szerint rosszabbodik a helyzet, de az el6z6 kutatasi hulldmban a
médiatulajdonosok és az ligyndkségek is kdzel 100 szazalékban a visszaesés mellett tették le a voksukat.

A csokkenés mértékét tekintve mar biztatdbb jovékép rajzolodik ki. A kutatas el6z6 fazisdban a piac fele 30-50 szazalékos bevételkiesést
prognosztizalt, mig a mostani eredmények alapjan csak 20 szazalékban szamitanak ekkora mértékd visszaesésre. A valaszaddk 39%-a inkabb a
10-20 szazalékos intervallumot tartja realisnak.

Reklamszovetség

MAGYAR

Sajat cégénél Szegmensen beliil 2020. méjus Csokkenés mértéke 2020. majus
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Véleménye szerint a 2020. év egészét tekintve dsszességében hogyan alakulnak cége szegmensének bevételei 2019-hez viszonyitva? GRWVUP Rresearches

Véleménye szerint a 2020. év egészét tekintve dsszességében hogyan alakulnak cége bevételei 2019-hez viszonyitva?



A 2019. Q4 szintre valo visszazarkdzasra 2021 masodik SN
negyedévétdl lehet esély =

MAGYAR

Reklamszovetség

A jarvanyhelyzet okozta valsag miatt, a masodik hullammal is szamolva, a cégvezetbk tobbsége mar csak a 2021. masodik negyedéve utani
id6szaktol reméli, hogy teljesitményiliket tekintve a tavaly évvégi szintre sikerlilhet felzarkdzniuk. A hirdet6k kivételével a valaszaddk szerint
2021 masodik negyedévéig erre esély sincs. A tavaszi kutatashoz képest az |atszik, hogy a nehéz helyzet végét illetéen a varakozasok
kitolddnak — a piac elhiizodé valsagra szamit és egyre tavolabbra prognosztizalja a visszazarkdzast.
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Véleménye szerint mikorra varhato, hogy a sajat szegmense eléri a 2019. negyedik negyedévében mért teljesitményét?
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#4 Mit tehetlink?

VALSAGINTEZKEDESEK: MEGTETT / TERVEZETT LEPESEK

FIZETES NELKULI
[AV}SZA BADSAG

N EGYEB
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Reklamszovetség

A munkaerd csdkkentése minden 6todik cégnél felmerdl :

=
>
(4]
=
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A vallalatok a valsag kezelésében tovabbra sem tekintenek elsédleges eszkdzként a |étszam csokkentésére, ennek ellenére 22% mar élt ezzel a
lehet6séggel. A tovabbiakban csak 12% gondolja, hogy ezt a megoldast fogja valasztani. A munkabér csokkentését eddig 42% alkalmazta. A
legkevésbé, 11%-ban a hirdetdi szektorban, a leginkabb, 54%-ban pedig az ligynokségeknél torténtek ilyen intézkedések. A két adatfelvételi hullam
k6zott nem lathato relevans kiilonbség a piaci szerepl6k véleményében.
80%

MEGTETT + TERVEZETT LEPESEK
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kotelez6 fizetett munkaid6 csokkentése  munkabér csokkentése kiilsGs, szerz6déses alkalmazottak fizetés nélkili szabadsag egyéb
szabadsag munkatarsak elbocsatasa elbocsatasa
Az On cégénél milyen munkaszervezési |épéseket hajtottak eddig végre annak érdekében, hogy mérsékeljék a SCORES solution

for Cooperative

teliesiminta valsag kovetkezményeit? (tobb valasz is lehetséges) GROUP rescarches




lgyekeznek alternativ megoldasokkal elkertlni az elbocsatasokat -

= Reklamszovetség

NGYAR

Az eddig megtett |épések — vagy mert meghoztak a kivant eredményt, vagy pedig mert szlikiilnek a lehetfségek a helyzet normalizalasara —,
csokkentik a hajlanddsagot ezen eszk6zok alkalmazasara. Példaul a munkaid6é csokkentése mar a tovabbiakban nem lehet alternativa. A home
office és ennek kdovetkezményeként az irodaterilet optimalizalasa inkabb jelenthet megoldast.
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kotelezd fizetett munkaid6 csokkentése munkabér csokkentése kiilsGs, szerz6déses alkalmazottak fizetés nélkuli :
szabadsag munkatarsak elbocsatasa szabadsag
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kotelezé fizetett munkaidé csokkentése munkabér csokkentése kiilsés, szerz6déses alkalmazottak fizetés nélkili egyéb*
szabadsag munkatarsak elbocsatasa szabadsag
elbocsatasa
Az On cégénél milyen munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig végre annak érdekében, hogy mérsékeljék a valsag kovetkezményeit? SCORES s'vtion
(tébb valasz is lehetséges)
GROUUP

*2020. majus f6bb emlitések: home office; fizetéscsokkentés, megbizasi dij csokkentése; dllami tdmogatas igénybevétele.
*2020. szeptember f6bb emlitések: home office; irodateriilet optimalizaldsa; dllami bértdmogatds igénybevétele.

for Cooperative



Egyéb intézkedések: torlés és kivaras

Az egyéb intézkedések esetében még mindig a halasztas és nem a torlés az els6dleges szempont. A kutatasi tertileten belll hasonld a torolt
és az elhalasztott munkak ardnya, a tébbi teriileten még kivar a piac. Osszeségében a tordlt tevékenységek aranya nétt a halasztottakéval
szemben. A marketing tevékenységek elhalasztasa illetve torlése a legmagasabb aranyd még most is a hirdet6i oldalon.
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Az On cégénél milyen nem munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig végre annak érdekében, hogy mérsékeljék a valsag

kovetkezményeit? (tobb valasz is lehetséges)
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Hirdetok
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A kiadasokat (fejlesztés, beruhazas, marketing, kutatas) halasztjak el6bb

| €
0
A munkaszervezési valtoztatasokon kivil a hirdet6k fejlesztéseket halasztottak el legnagyobb aranyban, valamint altalaban is csokkentették % =
beruhdzasaikat, marketinghez kapcsolddé megrendeléseiket. A médiatulajdonosok fejlesztéseket toroltek legnagyobb aranyban. Az =Reklamszovetség
ugynokségek korében jellemz6 a beruhazas torlése illetve elhalasztasa, ahogy a marketing tevékenységek esetében is ezekre a lépésekre
kényszerultek.
A varhatd koltségcsokkentési lépések koziil a hirdet6k korében a marketing kampanyok elhalasztasa a leginkabb tervezett |épés, ami
érzékenyen érinti a szektor tobbi szerepl6jét. A médiatulajdonosok és az ligynokségek a mar elhalasztott beruhazasokon tul is tervezik, hogy
még tovabbi beruhdzdsokat fognak elhalasztani.

MEGTETT INTEZKEDESEK
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SC RE S Solution

Az On cégénél milyen nem munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig végre annak érdekében, hogy mérsékeljék a valsig kdvetkezményeit? (tébb GROUP for Cooperative
valasz is lehetséges) Researches

* egyéb emlitések: atitemezés a fejlesztésben/ beruhdazasban, Uj feladatok elvallalasa, bérleti dij csokkentés, addkedvezmény.



Az innovacio hattérbe szoruldsa

A fejlesztések elhalasztasa az 6sszes valaszold cég tekintetében mar eddig is meghaladta az 50%-ot, ez a negativ tendencia a jov6ben is

folytatddni latszik. Az innovacid visszaszorulasa egy elhizdodé valsag elbjele lehet.

MEGTETT INTEZKEDESEK
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Az On cégénél milyen nem munkaszervezési lépéseket hajtottak eddig végre annak érdekében, hogy mérsékeljék a valsag kdvetkezményeit? (tébb

valasz is lehetséges)
* egyéb emlitések: koltség/bérleti dij csokkentés, dnképzés tamogatasa.

SC RE S Solution

for Cooperative
GR

U P Researches



#5 Mit tehetnek a Reklamiparagért?

CELZOTT KORMANYZATI INTEZKEDESEK

MAGYAR

Reklamszovetség

96,8%

A valaszaddk 96,8% ugy gondolja, hogy jelen
helyzetben sziiksége lenne célzott kormanyzati
intézkedésekre.

SC RES o I°On erarive
GR U P searcnes



Kiterjesztett kormanyzati intezkedéesek a szegmens felzarkoztatasahoz SHE
=

munkaaddk adoé- és jarulékterheinek csdkkentése
addcsokkentés

munkavallalok fizetésének részleges atvallalasa
munkavallaldk adé- és jarulékterheinek csékkentése
vissza nem téritendd tdmogatdsok

kormanyzati segély a piacnak

adminisztrativ terhek mérséklése

AFA-csdkkentés

adodjovairasi lehet6ségek korének kiterjesztése

EU-s forrasok atcsoportositdsa, palyazati lehet&ségek...

kamatmentes hitelnyujtas

piacvédelem

allami koltések szintjének emelése

allami kezességvallalds (a korbetartozasok felszamolasara)

arak kozponti szabalyozasa a szegmensben

cs6dkozelbe juto piaci szerepl6kbe az dllam bevasarolja...

egyéb

7%

(=
s
=
= Reklamszovetség

A kormanyzati intézkedésekkel szemben
tamasztott elvarasok nem mutatnak jelent8s
elmozduldst az el6z6 lekérdezéshez képest.
A munkavallaldk fizetésének részleges
atvallalasat valasztok aranya csokkent a
legnagyobb mértékben, 60%-rol 44%-ra. Ez
arra enged kovetkeztetni, hogy ebben a
lehetoségben mar kevésbé biznak a
cégvezetok.

Az ligynokségek részérdl joval nagyobb az igény
a cégekhez képest szinte minden pontban. A
jarulékterhek csokkentését 92% tamogatta. Az
allami koltések szintjének emelését a
médiatulajdonosok 41%-a igényelné.

@

teljes minta

80% Solution
éCR RLE 3 for Cooperative
On szerint a jelenlegi helyzetben, figyelembe véve az idei gazdasagi évre vonatkozd kilatasaikat, milyen kormanyzati intézkedések Researches

segitenék el6 a legjobban az On cégét és legkdzelebbi vetélytarsait, a cége szlikebb szegmensét? (tébbvalaszos kérdés)



#6 Tovabbi gondolatok a valaszaddktol g g =

Reklamszovetség

MAGYAR

PARBESZED

Sziikséges lenne egy olyan forum, ahol a piac szereplbivel, médiatulajdonosokkal, ligynokségekkel,
akdr étletelés, akdr irdnyitott kerekasztal beszélgetés sordn, akdr egyiitt kitaldlhatndnk egy olyan
stratégidt, mely mindekinek valamilyen tadmpont, segitség lehet az elkévetkezd idészakban. Ez nem
csak az iaprdgi szerepl6k kézott (hirdeték, média, ligydkségek) fontos, hanem tovdbbi
stakeholderek (fogyasztdlk szabdlyozdk/ kormdnyzat) bevondsdval is elengedhetetlen.

FEJLESZTESEK SZEREPENEK KIEMELT FONTOSSAGA

A vdlsagban elbre kell menekiilni, azaz nem szigoritani, megvonni, hanem fejleszteni kell.

Kérjuk, irja meg, ha barmi egyéb, a sajat cégét, szegmensét érint6 gondolata, tapasztalata, észrevétele lenne,

: . . . L Ny Soluti
amire nem kérdeztiink ra, de az MRSZ és a reklampiac szempontjabdl hasznos lehet. SCQRES f:ruC::)r;)erative

G R U P Researches



K6szonjuk a figyelmet!

MAGYAR

Reklamszovetség

Tovabbi informacio:
Magyar Reklamszovetseg
Fulop Szilvia, fotitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
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