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Miért készult ez az anyag?

. A vilagmeéretl koronavirus-jarvany hatasara Magyarorszagon 2020. Ill. 11-ét6l VI. 18-aig veszeélyhelyzet,
2020. II1.28-atdl V. 4-éig illetve V. 18-aig pedig kijarasi korlatozas volt érvényben. 2020. szeptember 1-t6l a

hatarok lezarasara kerult sor. Hazankban jelenleg is jarvanyugyi készultség van érvényben.

. A jarvany és a megel6zéseére, illetve lekUzdésére életbe Iépett intézkedések egyuttes hatasakeént
vilagszerte csaknem minden szektort érinté gazdasagi recesszionak vagyunk tanui. A gazdasagi valsag

hatasakeént a hirdet6k minden médiafelileten csokkentették reklamkoltéseiket.

. A helyzet megértését csak empirikus adatok alapjan tartjuk elképzelhetének. Ennek megfeleléen a Scores
Group mindent megtesz annak érdekében, hogy tényekkel és adatokkal segitse partnereit a kialakult
helyzetben. Fontosnak tartjuk, hogy kutatasi adatokra tamaszkodva segitsuk a tajékozodast, mit lehet mar
most tudni és mi varhaté a kozteruleti piacon a kozeljovében. Az elsbdleges cél, hogy a kozteruleti
reklampiac és az azzal foglalkozé szakemberek, dontéshozdok a kutatas teruletén megbizhaté és

zavartalan, folyamatos adatszolgaltatas alapjan tudjanak dolgozni a tovabbiakban is.

. Jelen dsszeallitas a hasonlo 2020. majusi anyag folytatasa, aktualizalasa.
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Mire alapozunk?

A tovabbiakban kozolt adatok két forrasbol szarmaznak:

1. A Scores Group sajat, nagymintas online Onkitolt6s kutatassorozata* a megvaltozott helyzetrél, az emberek
viselkedésérél, az onkéntes karantén és a kijarasi korlatozas betartasarol, valamint a Magyar Reklamszovetség és a
Scores Group kutatointézet keérdbives kutatasa™, amely a koronavirus okozta valsag hatasat vizsgalta a
kommunikaciés szakmara.

2. Korabbi és a legfrissebb hatasmérési adatok.

Megjegyzeések:

1. Ahogy az majd a tovabbiakban az adatokbdl is latszik, nem csokkent drasztikus mértékben az out of home tartozkodasok szama, mégis
a kialakult helyzetre tekintettel ugy dontottunk, hogy elhalasztjuk az OFP utadatbazis adatfelvétel idén tavaszra tervezett hullamat annak
eérdekében, hogy a korabban elképzelhetetlen helyzet a késébbiekben ne okozzon csekély torzulast se az OFP eredményekben.

2. Folyamatosan monitorozzuk a hatasmeérési adatokat, annak érdekében, hogy pontos képet lasunk a piac mozgasarol és a kampanyok

hatékonysagardl. Amennyiben jelentdés adatvaltozasokat tapasztalunk, azt azonnal jelezzik ugyfeleink és partnereink felé.

Forras: * ELTE PPK — ZRI — Scores Group nagymintas orszagos reprezentativ felmérés a koronavirus jarvanyrol, 2020. I11-V-1X. ho. SCARE ?0'0“0" .
(N=3 205 f&; akik a kutatds mindharom fazisaban valaszoltak). Cikk a kutatasbol egyebek mellett tt. GROUP R:'s:::’c';ir:"ve

** MRSZ Barométer https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis I. 2020. aprilis-majus; Il. 2020. augusztus-szeptember.



https://index.hu/gazdasag/2020/04/15/zri_zavecz_felmeres_koronavirus_jarvany_penzugyi_gazdasagi_hatasok_penz_negativ_kovetkezmenyek
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis

FOobb megallapitasok
lparagi kutatas (MRSZ)*
. Az MRSZ Barométer kutatas adatai alapjan a majusi mérésnél még 82% volt a visszaesést prognosztizalok aranya, ami szeptemberre
mintegy 10 szazalékkal csOkkent 73 szazalékra. A szeptember elején zarult masodik lekérdezés soran 10%-kal kevesebben (66%) szamit a

bevételek visszaesésére a sajat cégenél, a piaci szereplok 30%-kal kevesebben szamitanak 30-50%-0s bevétel visszaesésre, a legtobben
(20%-kal az el6z6 mérési adatoknal is tobben) 10-20%-0s csokkenést varnak.

Jarvanyhelyzetl viselkedéskutatas (ELTE PPK — ZRI)**
A tarsadalom igyekszik alkalmazkodni a kialakult jarvanyhelyzethez, betartva a megfelelé dvintézkedéseket. A marciusi sokkhatas utan a majusi
optimista hangulat koOvetkezett, 6szre a kijozanodas, a helyzet realisabb megitélése a jellemzdbb. Az egészségre hatd kovetkezmények
sulyossagat tekintve azonban optimistabbnak mondhatd a kozhangulat, mint az el6z6 két kutatasi hullam idején, mivel tobb, akar személyes
tapasztalatunk van a virussal kapcsolatban — a masodik hullamban sokan (féleg a fiatalabbak) enyhe tunetekkel vészelték at a betegséget.

. Mig marciusban a valaszaddk mindossze 17 szazaléka jart el hetente 6tszor munkaba, ez az arany szeptemberre 48 szazalékra nétt.

. Tavasszal a munkaer6-piacon aktivaknak 74 szazaléka, szeptemberre mar 90 szazaléka heti szinten elhagyta az otthonat munkavégzés miatt.

. A kijarasi korlatozasok megszuntetéese miatt az élet 6szre visszatért a jarvanyhelyzet kialakulasa el6tti id6szakhoz, az emberek 97 szazaléka
legalabb hetente egyszer elhagyja az otthonat (munka, bevasarlas miatt vagy egyéb okbal).

. Ebbdl a szempontbdl gyakorlatilag visszatért az élet a megszokott rutinhoz.

Scores Group kozteruleti kampany hatasmérés

. A reklamkoltések visszafogasa és az ebbdl kovetkezd, egyeldre relative alacsonyabb kozteruleti reklamzaj miatt a szokasosnal kedvezdbb lehet
az outdoor hirdetésekre koltott forrasok megtérulése.

. A meért kampanyok szama a tavaszi visszaesést kovetbéen ismeét emelkedd tendenciat mutat, szeptemberben az idei év legtdbb mért
kampanyszama kerult betoltésre a C-Test programba. Sok uj kampany indult, aminek hosszabb tavu eredményét még nem minden esetben
tukrozik az adatok.

. A kampanyok tobb mint a fele 200 alatti darabszamu volt, ami az outdoor piac a virushelyzettél fuggetlen atalakulasat is jelzi.

. Az eredmények alapjan még a karantén idején sem volt kidobott pénz a kozteruleten hirdetni, és azéta sem az.
* Forras: MRSZ Barométer I. 2020. aprilis-majus forduldja; 1. 2020. augusztusban és szeptember elején SC Solution )
** Forras: Forras: ELTE PPK — ZRI — Scores Group nagymintas orszagos reprezentativ felmérés a koronavirus jarvanyrol, 2020. 1l1-V-IX hé. (N=3 205 f6; akik a kutatas G R U P for Cooperative
mindharom fazisaban valaszoltak) Researches

*** Forras: Scores Group kozterlleti kampany hatasmérés



Out of home aktivitas a jarvany idejen o N ,
* 2020. 6szén a kérdezettek valaszai alapjan elmondhato, hogy
az emberek ismét rendszeresen eljarnak otthonrdl, visszatért

az élet a jarvany elé6tti idészakhoz hasonlé ritmusba. A
97% valaszadok 97 szazaléka eljar az otthonabdl legalabb heti

Elhagyta az otthonat az elmult 7 0% egy alkalommal valamilyen okbal.
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* Mig marciusban a valaszaddok mindossze 17 szazaléka jart el

hetente 0tszor munkaba, ez az arany szeptemberre 48
szazalékra nétt.

89%
+ Tavasszal a munkaeré-piacon aktivak 74 szazaléka,

szeptemberre mar 90 szazaléka heti szinten elhagyta az
otthonat munkavégzés miatt.

Elhagyta az otthonat az elmult 7

0,
napban - bevasarlas miatt 84%

* Avasarlasi szokasok is valtoztak. A jarvanyhelyzet kezdetén

60% , , , csak 36 szazalék valaszolta, hogy egyaltalan nem halmoz fel
Elhagyta az otthonat az elmult 7 % ®3. KERDEZESIHULLAM — tartés élelmiszert, a kérdezés harmadik hullamaban mar a
napban - munka miatt m 2. KERDEZESI HULLAM valaszadok 52 szazaléka valaszolta ezt. A vasarlas dontésekor
= 1. KERDEZESI HULLAM a piaci kinalat és a reklamok fontosabb szerepet jatszanak, mint

a tavaszi ,panikvasarlas” idején.

67% . Az adatok alapjan tehat a kozteriileti hirdetéeszkdzok

latogatottsaga és teljesitménye szempontjabdl a jelenlegi

helyzet tehat nem tekinthetd rendkiviilinek. Sét, a

reklamkoltések visszafogasa és az ebbdl kovetkez, egyeldre
0% 20% 40% 60% 80% 100% relative alacsonyabb kozteruleti reklamzaj miatt a szokasosnal
kedvezébb lehet az outdoor hirdetésekre koltott forrasok
megtérulése.

Elhagyta az otthonat az elmult 7
napban - egyéb ok miatt

32%

Forras: ELTE PPK — ZRI — Scores Group nagymintas orszagos reprezentativ felmérés a koronavirus jarvanyrol, SCARE f5°'U'i°" .
2020. I11-V-IX ho. (N=3 205 f6; akik a kutatas mindharom fazisaban valaszoltak) GROUP i ooperative

Researches



Kampanyszamok alakulasa

A hatasmérésben nem szerepel az O0sszes kozteruleti
kampany, am a legfontosabb szektorok (kereskedelem,
pénzugy, tavkozlés, kozlekedési eszkdzok, gyogyaszat)
minden egyes kampanya mérésre Kkerul minden
hatasmérési hullamban. Osszességében elmondhato,
hogy a hatasmérésben szerepl6 kampanyok szamanak
idobeli alakulasa jol kozeliti a teljes kozteruleti
feluletallomany kihasznaltsagat, a kozteruleti reklamipar
uzemi fordulatszamat®, illetve &ltalanossagban a
kozteruleti reklamzaijt.

Az abran jol medfigyelhetd6 a magas Karacsony eldtti
reklamzaj, majd az ezt kovet6 év eleji természetes
meérseklddes is.

Lathato, hogy a kozteruleti hirdetések szama
2020.aprilis-majus folyaman igazan megcsappant,
abbdl a sokkbdl azéta egyre fokozoédo litemben tér
magahoz a kozteruleti hirdetési piac.

Kampanyok szama

Utolso 12 hénapban feldolgozott kampanyok szama

havi bontasban
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* Forras: Scores Group kozteruleti kampany hatasmérés 2019.10 — 2020.09. (N=1 000 f&/ho).
A hatasmérésben adott hdnapban mért 6sszes kampany darabszama.
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A koronavirusos idészak hatasa az Eszlelés mutatora (teljes minta)

* A marciusi adatok alacsonyabb atlagot mutatnak, érzékeltetve Eszlelés (étlag %)*
a kijarasi tilalom hatasat, a jarvany elsé hullamanak
megjelenését. (Az adatfelvétel marcius végén-aprilis elején 100%
zajlott.)
90%

* Az 6szi id6északban tobb uj kampany indult, aminek hosszabb

tavu eredményét még nem minden esetben tukrozik az adatok. 80%

« Ugy tlnik, a 2020. tavaszi hatasmérési észlelési 70%
eredményeken nem érzédik kiilonosebben az onkéntes 60%
karantén hatasa: a kampanyok észlelését nagyobb (és pozitiv
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* Forras: Scores Group kozteriileti kampany hatasmérés 2019.10 — 2020.09. (N=1 000 f&/ho). SCARE Solution
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A hatasmérésben adott hénapban mért 6sszes kampany észlelési eredményeinek egyszerl atlaga. G R Reisiiches



