A 2021. évi OOH médiapiaci felmérés eredményei
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2021. EVI OOH MEDIAPIACI FELMERES

« Az OM Audit altal nyilvantartott 35 tovabbi OOH médiatulajdonos
cég arbevételi adatait az Outdoor Media Audit Kift. kihasznaltsag
vizsgalata és atlagos értékesitési arak alapjan, becsléssel hatarozta

meg (piaci részesedésuk eszkozszam és bevétel alapjan cca. 9%)
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Az MRSZ-O0H szovetség

« Oriasplakat

» Citylight

» Digital signage

* Hirdet6oszlop

* Indoor

e Jarmi

» Kozvilagitasi oszlopon elhelyezett
informacios- és reklamtablak
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JELEN PENZUGYI BEVETEL OSSZESITES A HAZAI

OOH ES AMBIENT PIAC TELJES VERTIKUMAT LEFEDI (99%)

MRSZ Ambient szovetség
* Digital signage (kozoktatasi haldzatok, egészsegugyi haldzatok, eladashelyi haldzatok,
beauty haldzat, sport és fitness, szoérakozohely, stb.)
« Jarmi, egyedi mozgd hirdetések
« Utcai egyedi megjelenések (oszlop, korlat, 6ra, épitési hald, stb.)



FELULETSZAM VALTOZASOK (2019-2020.)
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2020-rdl 2021-re a feluletek osszesitett darabszama novekedett. A hagyomanyos
oriasplakatok szama csokkent, mig a CLP és a digitalis CLP feliiletek szama nét. Teljes
novekedés 2,6% azaz 1179 db felulet. SCORES o
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TELJES EVI REKLAMBEVETEL
2016-2017-2018-2019-2020-2021

A 2021. évi OOH reklambevétel 2020-hoz
képest

Teljes éves arbevétel millié Ft
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A OOH REKLAMBEVETELE ESZKOZTIPUSONKENT

A OOH média reklambevétele eszkoztipusonként (millié Ft-ban)
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Oriasplakat Citylight, Hirdet6oszlop Egyéb
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OOH BEVETELEINEK MEGOSZLASA ESZKOZTIPUSONKENT

2020. 2021.
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Arbevételi trend

Teljes OOH bevetel 2014-2021 (millio Ft-ban)
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MI JELLEMEZTE A 2021-ES EVET?
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* 2019-r6l 2020-ra a hazai OOH piacot sem kimélte az egész kommunikacids iparagat érinté
bevétel csokkenés, mely Gsszeségében meghaladta a 10%-ot. A pozitiv valtozasok mar
2020. Q4-ben lathatoéak voltak az OOH szegmensben, mely kitartott az egész 2021-es
évben.

* 2021-ben a hazai OOH 20% meghaladé mértékben tudta a bevételeit névelni 2020-hoz
képest. Kiemelked6 teljesitmény, hogy a 2021-es bevételek a 2019-es szintet is
meghaladtak.

* A szamok mélyebb vizsgalta megmutatja, hogy 2019-r6l 2020-ra a visszaesés mértéke
nagyon magas volt (10% felett), igy a 2021-ben realizalt névekedés 2019-hez viszonyitva
nem érte el a 2 évre vetitett inflacio mértékét, tehat realértéken még nem érte el a
kozteriilet a két évvel korabbi szintet.

A legnagyobb OOH hirdet6i szektorok 2021-ben:

»  Szolgaltatas » Tavkozlés és Informatika
» Pénzintézet « OTC
e Gépjarm «  Elelmiszer

 Kereskedelem



MIT VARUNK 2022-TOL
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AMBIENT

1 786 millio Ft
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A korabban dinamikusan fejl6d6 ambient piacon az ligyfelek kéltései 2020-ra minden el6zetes varakozasnal
is jobban csékkentek. A 2021-es év megmutatta, hogy a szegmens tul van a mélyponton és mintegy 20%-os
novekedéssel az egyik legnagyobb fejlodést mutatta a hazai reklampiacon.

Fontos kiemelni, hogy ezzel a jelent6s n6vekedéssel sem érte el az ambient szektor a valsag el6tti szintet,
n)ely elsésorban a COVID19 vilagjarvany miatti korlatozasok és a bizonytalan lezarasoktél valé hirdetéi
félelemnek tudhato be. A tendencia és annak iranya jo, mely alapjan a kovetkezo években jelentés

névekedéssel kalkulalunk SCORES Sclwtion
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KOSZONOM A FIGYELMET!




